EDUCACIÓ EN COOPERACIÓ I SOLIDARITAT
MÉS ENLLÀ DE L’ESCOLA

CONFERÈNCIA: MITJANS DE COMUNICACIÓ, LA SEVA VISIÓ DEL SUD 

I EL SEU TRACTAMENT DES DE L’ESCOLA, a càrrec d’Aquilina Fueyo (Facultat de Pedagogia de la Universitat d’Oviedo)

Aquilina Fueyo, professora de la Facultat de Ciències de l’Educació de la Universitat d’Oviedo, va impartir aquesta conferència, que obria l’espai de les III Jornades d’Escoles Compromeses dedicat a l’Educació en Cooperació i Solidaritat més enllà de l’Escola. La seva exposició va encarar el tema de la visió del Sud als mitjans de comunicació des de tres mirades diferents:

· La representació de la realitat del Sud a través de la publicitat. 

· La visió del Sud que les mateixes onegés van creant amb les seves pròpies campanyes de màrqueting.

· La percepció de la realitat del Sud per part dels joves sota la influència d’aquestes imatges i la creació d’un “imaginari juvenil”.

Per aquesta pedagoga, els mitjans de comunicació transmeten una imatge esbiaixada i distorsionada de la realitat del Sud, la qual cosa influeix de manera molt negativa sobre els imaginaris de la ciutadania del Nord. En paraules d’Aquilina, “l’imaginari col·lectiu dels joves sobre la solidaritat i la cooperació es nodreix en essència de les representacions que els mitjans construeixen per a ells. La publicitat és un dels gèneres més influents i, a través d’ella, es construeixen les idees, les actituds i conductes de la gent jove en referència a la solidaritat i la cooperació”.

La conferenciant va plantejar que, sota la influència d’aquestes visions, es va donant forma a un imaginari juvenil quallat de paternalisme, etnocentrisme, 
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caritat, estereotips racistes i xenòfobs. En les seves campanyes de màrqueting, les mateixes onegés han desenvolupat pràctiques publicitàries que han influït de forma molt negativa en la construcció d’aquest imaginari de la realitat del Sud. “La trajectòria de la publicitat de les onegés al nostre país és similar a la dels països europeus als quals, molt abans que aquí comencéssim a fer-ho, ja s’estava treballant en campanyes de sensibilització social i captació de fons –apuntava Aquilina Fueyo–. 

Aquesta llarga tradició comprèn des de les estratègies que es recolzen en la miserabilització del Sud fins a les que es fonamenten en el seu ús com a producte per a l’anomenat màrqueting amb causa. Es van analitzar dos casos concrets, Fortuna i Coca-Cola, com a exemples de marques les campanyes de les quals relacionen el consum de certs productes amb l’acció solidària. “Quan es fomenta aquest tipus de compromís solidari lligat al consum s’està fent una aposta profundament individualista i amb un gran poder tranquil·litzador de consciències”, advertia aquesta experta.

Basant-se en un estudi sobre el discurs dels joves al voltant de les imatges publicitàries que utilitzen el Sud com a excusa, la ponent exposa el següent anàlisis de la forma amb la què els joves fan aquest apropament:

· Tenen moltes dificultats per a tenir una mirada crítica d’aquestes imatges publicitàries.

· No capten els subterfugis subtils que la publicitat utilitza per a seduir-los.

· Quan se’ls demana que estableixin relacions entre les imatges presentades, mai ho fan en clau de conflicte Nord-Sud ni en relació als estereotips sobre les persones i grups o les situacions referides al Sud que apareixen en les imatges. En general, aquests imaginaris ben poques vegades són detectats i analitzats.
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Aquilina Fueyo es va referir a la necessitat de fonamentar, des de l’aula, una Educació pel Desenvolupament, que apropi la realitat als joves d’una manera crítica. Per realitzar aquest tasca, no serveix cap més currículum que aquell que treballa de manera globalitzada, interdisciplinària i centrada en un coneixement per a l’acció. Un currículum que ens permeti entendre els problemes específics de la societat en la qual vivim i que, donada la seva complexitat, ens obliga a plantejar les coses d’una forma multi-disciplinar. En aquest sentit, subratllava Fueyo, una Educació pel Desenvolupament com a assignatura no és la solució, ja que l’EPD hauria d’estar present a totes les matèries. 

Al capdavall, del què es tracta és de crear una consciència política de la realitat per a poder transformar-la. Per acabar, Aquilina va recordar que l’alfabetització visual i l’Educació pel Desenvolupament poden aportar eines per a treballar les representacions sobre el Sud d’una manera crítica en el context d’un currículum globalitzat i interdisciplinari.

